JORNALISTA

1) As fake news - noticias inventadas geralmente com o objetivo de “viralizar” na internet e influenciar consumidores e
eleitores s3o alvo de debates ao redor do munde, principaimente pelo seu impacto na democracia. Ao relacionarmos
as fake news com o exercicio éfico do jornalismo na sociedade contemporanea, qual afimacso & INCORRETA:

a) Tendo em vista que “viralizar" na internet se tormou um objetivo almejado por muitos veiculos de comunicagdo, a
profunda reflexdo fedrica é a forma mais licida de n3o reconhecer o fazer pratico como Unico parametro de atuacso
profissional ética,

b} O jornalismo ndo pode deixar de ser crifico, de traduzir a diversidade e os confiifos da sociedade.

¢) E legitimo defender que os pressupostos morais e éficos em que se desdobra a atividade profissional jornalistica nao
podem estar submetidos & Iégica do Estado, do interesse privado ou a critérios pessoais.

d} O jomalismo, medianie o emprego de fécnicas especificas e linguagem particular, se forna, como potencialidade,
urna forma de conhecimento social da realidade.

e) O surgimente e a implementacdo de novas tecnologias e novas técnicas, usadas na confecgzo de informacdes,
mudam substancialmente o objeto jomalistico, a realidade em suas mulfiplas manifestagtes e suas relagbes com
conceitos como “interesse publico”, “relevancia social”, “fato” ou “acontecimento”™.

2} No texto jornalistico em meio impresso, é adequado grafar:

a) corpos celestes e agrupamentos cosmicos com maiGsculas.

b) nomes de papas, soberanos, séculos e capitulos de obras com numerais romanos.

¢} temperatura em graus centigrados.

d) cargos, profissSes, titulos e formas de fratamento com maitisculas.

e) mi, bi e iri, como redugdes de milhio, bithdo e frithdo para contingentes populacionais.

3) O boletim é o formato noticiosc mais utilizado na rotina dos reporteres de radio. Sobre os itens que compdem a
estrufura do boletim radiofénico, representada pela imagem abaixo, e suas caracieristicas, marque a allemativa
correta:

a} O item “1” @ a manchete e pode ser definido como a introduggio, que resume o assunto a ser desenvolvido no texio,
tal qual o lide da imprensa escrita.

b} O item “3" diz regpeito & passagem, um fexto de conex3o necessario quando o repdrter utiliza duas ilusiragbes na
composicdo do boletim.

c) O item “4” é a assinatura, que corresponde a0 local de onde & fransmifido o boletim e a identificagdo do repérier.

d) ©item °5” é a conclusdo, parte em que o repdrter faz uma andlise opinativa acerca das informagGes trazidas.

e) O item “6” corresponde a0 pafrocinio, fala do repérier acerca de marcas que tenham espago comercial no programa
em que o bolefim sera veiculado.

4) E possivel afirmar que a atuagiio em comunicacio pablica exige:

i- Compromissc em privilegiar o interesse publico em relagZo ao interesse individual e corporativo.

Il - Centralizar o processo de comunicagio no cidadaoe, privilegiando sua face de consumidor e eleitor.
Il - Tratar a comunicaggo como wm processe mais amplo que a divulgagao de informagao.

As afirmativas correias s3o:

ay Lllelil

b) Somente e ll.

c) Somente e lil.

d} Somente I.

e} Somente ill.

5) Segunde Karam (1997), quais afirmativas podem ser consideradas indicios de crise ética no jomalismo?

I- A auséncia da pluralidade de fontes.

Il - O comprometimento com o esmiugamento da vida privada sob pretexto de interesse publico.

Il - Busca por prestigic profissional, desde gque feve em conta a responsabilidade gque deve integrar a atividade
jornalistica.
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As afirmativas corretas sdo:
a} Apenas |

b} Apenas Il

¢} Apenasie i,

d) Apenaslell

e) 1, 1L, 1.

6) De modo geral, a pratica de assessoria de imprensa pode ser definida pela gestdio dos fluxos de informacéoc e
relacionamento entre fontes e jornalistas. Entretanto, nas Gltimas décadas, as mudangas tecnolégicas, mididticas e
socigis ampliaram as possibilidades de atuagéo dos profissionais nas assessorias. Dessa forma, € correto afirmar
sobre o papel do assessor de imprensa:

a} Por sua acBo de mediador, o assessor deve preocupar-se exclusivamente com o crescimento da presenca do
assessorado na midia.

b) Atuar como assessor exige habilidades, conhecimentos e posturas de um bom gerente: bom trénsito em todos os
niveis hierarquicos, nogdes de administracio e estratégia, planejamento, conhecimento da cultura e da histéria da
organizagéo e dos papéis e poder dos integrantes. Além de um estrategista no uso da informag&o, o assessor passa
a ser um gestor dos recursos humanos, materiais e financeiros da sua area.

c) O assessor deve dominar as técnicas jornalisticas e limitar seu trabalho ao nivel operacional.

d) Apesar de o papel do assessor ter se ampliado nos ultimos anos, a nomenclatura “assessoria de ftmprensa” é a
maneira mais abrangente e correta de se nomear o trabalho de comunicagao realizado dentro de uma organizacao.

e} O assessor de imprensa trabalha de forma integrada com as outras dreas e profissionais da comunicacio, mas sabe
que o fazer jornalistico é independente, divergente e desvinculade dos outros processos comunicativos e objetivos
organizacionais.

7) Segundo Vera iris Paternosiro, em telejornalismo, editar é dar sentido a0 material bruto, contando a histéria que foi
apurada, com comeco, meio e fim; é uma agdo complexa que requer sensibilidade, conceniracdo, criatividade,
dedicag&o, habilidade, paciéncia e fidelidade as informagdes. Sobre esse processo, é correto afirmar que:

a) a presenca do repdrier na matéria é indispensavel.

b} a decupagem & a terceira etapa da edicio.

¢} a edicdo de uma matéria é trabalho do editor de imagem.

d} o enfoque da reportagem ¢ desenvaolvido a partir do plano de edicéo.

e) o off deve dizer o que o entrevistado vai falar.

8) Assinale a alternativa que NAO corresponde a uma caracteristica que difere o jornalismo felto na web do jornalismo
feito nos outros meios de comunicagao:

a) Conectividade

b} Memdria

c) Multimedialidade

d) Personalizacio

e) Hipertextualidade

9) Em relac8o aos produtos e servigos de uma assessoria de imprensa, marque a opgao correta:

a) A avaliagdo dos resultados do trabalho de assessoria de imprensa baseada apenas na veiculacio de material na
midia € limitada, ineficiente e tende a ser enganosa. A eficdcia da assessoria deve ser avaliada com base nos
objetivos previamente definidos com os dirigentes, numa perspectiva estratégica, vinculada aos interesses da
instituicao.

b) O mailing deve ter atualizacZo e avaliagdo permanentes para manter sua eficiéncia. Apesar das possibilidades de
personalizag&o no relacionamento com jornalistas e vefculos, um mailing amplo para a distribuicgo indiscriminada de
informagdes diarias € sempre mais pratico e traz melhores resultados.

¢) O release € o instrumento mais usual e tradicional de uma assessoria de imprensa, sendo a estratégia mais certeira
para garantir a visibilidade organizacional.

d) Enirevistas coletivas tendem a ser valorizadas por muitos assessorados, que sonham em se ver cercados de
jornalistas fazendo perguntas sobre suas realizages ou sobre a organizacéo que dirigem. Por isso, o assessor deve
ser bem relacionado com a imprensa e usar de sua influéncia para promover entrevistas coletivas para qualquer fato
a ser comunicado pelo assessorado. 7 N o _ )

e} O media training é uma maneira de quaiificar o relacionamento com a midia, porque ajuda a fonie a se esquivar das
perguntas dos jornalistas e a aproveitar melhor as opottunidades de exposicdo midiatica para reforcar a versao
organizacional dos fatos.
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10)

Disbonrveis em: hnps:}/vwvw.hexojomaj .com briespécial/2018/05/11/1 30-a’nds—p%03%_833—aboli%CS%AT%CB%ASG

“Os  tépicos sdo como indices para a organizagdo das documentagdes; ‘como rétulos de um arquivo ou’
denominagbes de gavetas due permitem distribuir. e arrumar os relatos de fatos concreios de que se dispbe.
Tdpicos e documentagdes, articulados, formam o esqueleto do texto;” como iagos e pontos formam 0 esqueleto-da
peca de tricd ou crochd”. Dessa forma Nilson Lage (2005) explica as proposices que compdem a estrutura de
determinada modalidade de texto da prosa mformativa modema A que tipo de texto o autor faz referenma‘?

a} Texto dissertativo ) 7 . L . :

. b}  Texto descritivo o _ : I . B : S .
¢} Textoexpositive . : . I
d) -~ Texto narrafivo s AR o e ' _ :
¢} Textoopinalivo. - - - : A e oo T ' .
. . - . . o - . .\ _ - .

11). Primeiro paragrafo da noticia em jornalismo impresso, o lead situa uma informacéo nova e.de interesse o tempo-
espago e formaliza os elementos do fato relatado. Conforme Lage (2005), a frase curta como abertura da noticia, as
vezes empregada como recurso para estabelecer reiag;ao retorica en‘tre eventos distinios, carac’[erlza que ttpo de .
lead? .

a) sublead-

b) feadclassico - ' . . 7 .

- ¢)  leadnarrativo " o S o L .

d) Jleadresumo . : E

e} Jeadflash = .. -~
As :magens abalxo sao trechos da reportagem 130 anos pos—aboifgao Os obsraculos na- frajetona de v.ro‘a da.
populagao negrano Brasu’” Ve;cuiada no: joma! digital Nexo, em 12 de malo de 2018. ' :

: .

- L . . - .

imagem1 T L L ‘

«1 ouc:.a._ L .
= .\. @E} Bepo merio de Eisa Lucirda
" Imagem 2 - | T - SR
‘maais svxﬁentes emcont(-rxtos de’crises, posteriommEnte,.,
durante o' procssso dé re:cupera.cao ‘da economiz. Ao redir
. 'dssempregoou desom.zpa.gao da popula:;an emgeral, o~ -
. resorté racial ccloea pretos.e pardos com taxas pm-res do
- ‘qu.e aF corre:spondentea abra.ncos _' 2 s
" Imagem 3

R i Q‘uwlf@

- HENDIMENTO MEDIO MENSAL’ DE pessm\s com MAES _'
7, DEES ANOS POR: RACA/COR E GENERO' _ .

© ] SUTRASE: Nr!;s i v
r-:szc <

1 T3eo . z:ma eason
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Considerando os tipos de contstido dos trechos enquanto formadores de um hipertexio jornalistico, é possivel afirmar
que todos se tratam de:

a} Fontes

b} Hipetlinks

¢} Noticias

d} Tags

e) Blocos informativos

13) Segundo Jorge Duarte (2010), embora qualquer tipo de material informativo encaminhado a imprensa possa ser

|-
ir-

considerado release, é tradico caracterizd-lo como o documento estruturado na forma de matéria jornalistica.
Sobre as ofienta¢des técnicas apontadas por esse autor na redag8o de um release, ¢ correto afirmar;

Alem de sintetico, o titulo do release deve ser atraente, com caracietisticas jornalisticas e apresentando a esséncia
do assunto. Mais importante que a criatividade, é que seja objetivo.

O lide é o primeiro paragrafo do texto jornalistico com a introduco resumida do contetido. Deve apresentar um
“gancho”, algo que “segure” o interesse pelo assunto para estimular a continuidade da leitura.

Objetividade é a grande virtude do release. O texto deve apresentar apenas o essencial para o leitor ter nogso clara
do assunto. Além de ter contelido e formato de noticia, deve possuir densidade de informacéo, detalhes e mintcias.

Assinale a alternativa que apresenta a(s) afirmativa(s) correta(s): -

a) Apenasl.

by Apenas il

c) Apenaslielll.

d} Apenaslelil

e} Lliell

14) Com base nas reflexdes de Traquina (2005) sobre o campo jornalistico, assinale V para as afirmativas verdadeiras

()

()
()

e I para asfalsas:
Ao emergir como “campo”, o jornalismo possui uma “autonomia relativa”, contudo a atividade jomalistica &
altamente condicionada por questdes competitivas, comerciais, de tempo, entre outras.
Os profissionais do campo jornalistico reivindicam para si o monopdlio do saber em relac@o ao que & noticla.
Ao definirem o que € noticia, os jornalistas interagem com a sociedade por via dos limites com que os valores
socials marcam as fronteiras entre o normal e o anormal, o legitimo e o ilegitimo, o aceitdvel e o desviante. As
noticias tém uma estrutura profunda de valores que os jornalistas partilham com a sociedade.

Assinale a alternativa que apresenta a sequéncia correta quando lida de cima para baixo:

a F-V-F

by V-F-V

¢y V~-F-F

d V-V-V

g} V~V-F

15) A gestéo inadequada de bens publicos, a conduta irregular de agentes politicos, a repercusséo de crimes sio
pautas de que se ocupa o jornalismo investigativo, no sentido de promover questionamentos e debates sobre as
consequéncias das materias produzidas e, assim, contribuir para o aperfeicoamento da democracia. A investigacéo
jornalistica & baseada em:

a) denuncia

b) pesquisa

¢} boatos

d) fontes secundarias

e} histéria

16) Na linguagem televisiva, € o nome dado & continuidade de um fato jornalistico, mediante acréscimo de novos
elementos que o atualizam:

a) nota

b) teaser

¢y script

d}  reporfagem

e} suite
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17) Polyana Ferran em Jornalfsmo D{gftal aflrma gue n&o basta o} jornalista “ser’ mult!tarefa e esperto com a tecnologla '.

presente na web: é preciso ter background cultural para conseguir contextualizar a tnformagao & empacotd-la de um
jeito diferente a cada necessidade edrtorlal” Acerca.da produgao e empacoiamento de contelidos de jornal[smo '
digital, assinale a alternativa cofreta: ‘

~Narrafivas geolocalizadas ¢ imersivas - .

a) A transposicdo de contelidos originalmente com Emguagem iImpressa para a web & feita pelo ;ornai;sta dlgita! ja 08 -
' - produtos-jornalisticos oiiginariamente digitais sdo chamades de jornalismo on-line.
b) - Além das tarefas jornalisticas, tradicionais de apuragé@o, checagem e redagéo, por exempfo € ngcessdrio que o
repdrter saiba trabalhar com os variados tipos de rmdla _excluindo-se a necess:dade de nogbes comerciais e de .
. marketing; ‘
.0} Ainternet,’ enquanto mldla nac deve ser. encarada apenas como um canal de convergéncia de radlo jorna! e -
televisgo. Por isso, & importante que se produza contetidos nativamente digitais para as plataformas web. '
d) Empacotar um contedido para o ambiente digital sngn;f;ca apurar e produznr uma matena desde 0 Inicio, pensando
originariamente nos formatos web.
e) O jornalista encarregado do contetido digital deve produzw a matéria preocupand0~se com a exp!oragao adequada '
.dos recursos multimidia, mas-n&o deve envolver-se’com a divulgacéo desse conteudo em sites de redes SOClaIS em -’
que o veiculo esteja presente como Facebook & Twitter, . . . oo :
18) Todas as altemativas abaixo sao consequéncias da ubiquidade para o jorpalismo, EXCETO: .
a) Jornalismo de dados ' SR R
Jornalismo cidadao S o S
¢} Aumento da vigiidncia estatal T IR T B
- Ascens@o da privacidade © B - Do
e) : e

- Assinale a alterna’slva INCORRETA acerca da entrewsta no rad:o “ o o
- Os programas de entrevista sdo parcela S|gn|f|catsva da programag:ao das emussoras ded{cadas ao jornahsmo :

- Néles, & dispensavel a figura do apresentador.

- Perguntas previamente enviadas pelo entrevistado ou por sua assessor:a de imprensa nao devem ser aceltas pelc
- entrevistador. Sugestdes de pauta, contudo, sdo bem-vindas. | '
Planejar o tempo disponivel € informar-se sobie o tema a ser abordado evrta que o entrevistado transforme a

entrevista em palanque; puipito ou algo semelhante. .

- O entrevistador deve interpretar.as “entrelinhas” das falas do enirevistado, sempre respeitando na oondugao da - -

entrevista, alguns limites, como nao mvadlr a privacidade do enirewstado preservar sua vida pessoal e ag;r sempre ‘

© coni base em agBes éticas.

Quando o entrevistado tentar fuglr de a{guma pergunta, o entrewstador deve 1n3|st|r 1med|atamente @, em casos A
smgulares dizer fn’memente que ele nao respondeu a0 que foi perguntado ' :

Ao faiar de m’{erati\ndade no Webjornahsrno Alejandro Rost aflrma gque "de acordo com diferentes aufores, as redes

- Sociais ndo s&o meras ferramentas, mas_novos ecossisiemas jomalisticos e metdforas das novas relacbes

(Overholser, 2009; Noguera Vive, 2010). Ambientes que criam novos-tipos de interagbes em torno das hoticias e

que geram uma espécie de ;ornalfsmo ambiental” para 05 c.rdadaos [ g Sobre a utlllzagao de snes de redes -
"sociais por veiculos Jomahstlcos é correto afirmar gue:.

Os comentarios e reagdes produzidos nos sites de redes soc:ais s&o wnportantes para medir a repercussao da
matéria, mas néo devem ser considerados na gerag&o de contetido. -

Os sites de redes sociais servem como plataformas de drfusao de conteudo propno nao podendo o vezcuio
jornalistico compartithar contetidos de outros.

‘Os media comegaram a incorporar redes soclais nas suas estratégias a partlr de 2009 e, aiualmente observamos -
" um aproveitamento total-das possibilidades comunicativas desses ambientes pelos veiculos jornalisticos. :

O .contetdo publicado deve ser diferente em cada site de. rede social, adequando -se tamanho, formato, dentre .
outras caracterlsticas narrativas da rede em guestdo. - - .

i Todas as alternatzvas antenores estdo corretas

A expresséo comumcagao publlca tem SIdO fomentadora de debates a respelto de suas dlferentes {ﬁterpretacoes e’

~implicagtes. No processo.de definigiio do conceito, muitos autores buscam diferenciar a comunicacgo pablica de -

outras modalidades de. comurniicagdo. Sobre os conceltos correlatos aos de comunlcagao pubﬂca explicﬁados por -
Monteiro {2012),.analise as assertivas abaixe. :

A comunicagio politica é aquela praticada pelos. gestores para ev:denc;ar suas acbes no exercicio dos cargos '

politicos que ocupam durante o periodo de seus mandatos.

A comunicacdo instifucional € a responsavel direta pela ‘construcao e formagao de uma |magem ) udentidade '

corporatlvas fortes e pos;ttvas da organizagae
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Estao corretas:

a) Apenasilell.

by Litelll

¢} Apenas Il

d) Apenaslielll.

e} Apenas L

22) Sobre enquadramentos basicos ulilizados na pratica do telejornalismo, & um dos sete tipos fundamentais:

a} zoom-n

b} plano americano

¢} ftravelling

d) pancramica

e} contraplano

23) A edicgo é uma tarefa t&o importante quanto a apurac@o e a checagem de fatos na construgio de uma reportagem
jornalistica. Especificamente sobre a edic3o para o radio, analise as asserlivas a seguir:

I-  Por uma questdo élica, a edigdo sempre deve refletir 2 verdade dos fates. Portanto, o editor jamais deve usar
recursos de informatica para deturpar uma enirevista,

il - Uma boa cabeca & essencial para que a reportagem de radio prenda a atengo do ouvinte. Ela deve ser resultade
de um trabalhe em equipe enire o editor e o repérter.

it - O editor é responsavel pelo trabalho de pés-producéio da reportagem.

IV - As sonoras opinativas sdo contundentes e elementos (teis para gue o editor consiga chamar a atencéo do ouvinte

para a reportagem.

Margue a alternativa que apresenta a(s) afirativa(s) correfa(s):

a) Somentelell

b} Somentell elV.

¢} LiLiUleiv.

d)} Sornenie !l

e} Somentel.

24) O telejornalismo precisa veicular contetdo claro e de imediata assimilagio pela audiéncia. Para isso, fransmite
informag&o, combinando imagem a uma linguagem coloquial, de entendimento comum, que privilegia:

a) o emprego de adjetivos.

b) o uso de advérbios,

¢} oemprego de girias.

d} o uso de frases na ordem direta, na forma sujeito, verbo e predicado.

e} o uso de frases intercaladas, com explicagGes entre virgulas.

25) “Os jomalistas podem e devem ser os empreiteiros de sua propria pélis. E isso néo significa abrir méo da carreira
profissional. Muito pelo conirério. O que se propde é fazer dela um exercicio comum de solidariedade e afivismo.
Em cada jornalista uma cidade de ideias e ideais”. Ao apostar na construcéio da realidade por meio do jomnalisme e
do papel importante do jornalista, recomendando 2 apiicacao de preceitos ligados & funcdo social do oficio como
oposicao & concepcdo mercadolsgica da profissdo, Felipe Pena {2005} defende qual concepcao de jornalismo?

a} Jomalismo de resisténcia

b} Jomalismo civico

¢) Jomalismo digital

d) Jomalismo comunitario

e) Jornalismo cientifico
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