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PROGRAMA 

 
1. Custos de produção 
2. Estruturas de mercado 
3. Assimetria de informação 
4. Economias de escala e escopo; curva de aprendizagem; vantagem 

competitiva; cadeia de valor; diversificação 
5. Análise setorial; estratégias competitivas genéricas 
6. Previsão da demanda de mercado; estratégias de preço 
7. Segmentação; mercado alvo, posicionamento de mercado 
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